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ABSTRACT. This research is qualitative research using a systematic literature review method. The 
data source in this research is secondary data in the form of journals that are relevant to the research 
theme. This research aims to determine the factors that can influence company value. The results of 
this research illustrate that profitability, leverage, company size, liquidity have an effect on company 
value, while company growth has no effect on company value. 

Keywords: Value; Profitability; Leverage; Liquidity; Company Size; 

INTRODUCTION 

Bisnis berkembang sangat pesat, berkat perkembangan teknologi. Situasi ini berdampak pada 
perekonomian Indonesia yang terlihat dari pertumbuhan ekonomi yang semakin pesat setiap 
tahunnya (Mas’adah et al. 2023). Perusahaan di dirikan untuk menghasilkan laba (Ferdila et al. 2023). 
Banyaknya persaingan dalam dunia industri dan munculnya berbagai perusahaan baru membuat 
perusahaan berlomba-lomba meningkatkan kinerja perusahaan untuk mencapai tujuan perusahaan. 
Perusahaan dibentuk dengan suatu tujuan. Tujuan jangka pendek suatu perusahaan adalah 
memperoleh laba atau keuntungan sebesar-besarnya serta meningkatkan kesejahteraan pemilik 
perusahaan atau pemegang saham, sedangkan tujuan jangka panjangnya adalah meningkatkan nilai 
perusahaan (Natalie & Lisiantara 2022). keuntungan yang berkelanjutan ekspansi laba yang stabil 
menyebabkan peningkatan nilai perusahaan. Perusahaan yang berkelanjutan dan bertanggung jawab 
secara sosial lebih menarik bagi investor dan konsumen serta cenderung memiliki nilai perusahaan 
yang lebih tinggi. (Ferdila et al. 2023) 

Nilai perusahaan dapat dilihat dari kemampuannya bertahan dalam jangka panjang. Dengan 
cara ini, nilai perusahaan dapat terjaga dengan baik. Artinya, nilai perusahaan merupakan penilaian 
keseluruhan terhadap perusahaan yang berkaitan dengan persepsi investor, yang mencakup ekuitas, 
harga saham yang beredar, dan laba yang diperoleh perusahaan (Rahmantari 2021). Nilai perusahaan 
merupakan kondisi tertentu yang dicapai suatu perusahaan melalui kegiatan beberapa tahun sejak 
didirikan. Hal ini merupakan cerminan dari kepercayaan masyarakat terhadap perusahaan tersebut 
(Siagian & Wijoyo 2022). Nilai perusahaan dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor yaitu 
profitabilitas, leverage, ukuran perusahaan, likuiditas dan pertumbuhan 

Profitabilitas yang dihasilkan suatu perusahaan, profitabilitas mengacu pada kemampuan 
perusahaan untuk menghasilkan keuntungan sehubungan dengan penjualan, total aset, dan modal. 
Untuk perusahaan yang menguntungkan, pemangku kepentingan fokus pada seberapa besar 
keuntungan yang dapat dihasilkan perusahaan dari penjualan dan investasi bisnis. Ketika kinerja 
suatu perusahaan membaik maka nilainya pun meningkat (Siagian & Wijoyo 2022). Agustiningsih & 
Septiani (2022), mengungkapkan profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaaan. 

https://siducat.org/index.php/sembj
mailto:indatrirayahu@gmail.com
mailto:3kamilatus@gmail.com


ISSN: 2774-2679 

Dodi Irawan1, Inda Tri Rahayu2,  Kamilatus Sa’diyah3 | 55  
 

Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang di lakukan oleh (Astakoni and Wardita 2020; Hidayat 
and Khotimah 2022; Nur et al. 2024). Namun Bagaskara et al. (2021) mengungkapkan profitabilitas 
tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 Leverage menunjukkan kemampuan perusahaan dalam mengelola utang untuk menghasilkan 
keuntungan. Tingginya penggunaan utang meningkatkan risiko suatu perusahaan yang seringkali 
mempengaruhi nilai perusahaan (Putri & Noor 2022). Untuk memperoleh sumber pendanaan, 
perusahaan dapat menggunakan sumber internal seperti penyusutan dan pendapatan, perusahaan 
juga dapat memperoleh sumber pembiayan dari eksternal perusahaan seperti hutang dan ekuitas. 
Dalam bisnis, hutang dapat digunakan untuk menambah modal dan memperoleh keuntungan yang 
lebih tinggi. Leverage mengacu pada kemampuan suatu perusahaan untuk memenuhi kewajiban 
finansialnya kepada perusahaan baik dalam jangka panjang maupun pendek. Dengan memanfaatkan 
pinjaman secara efektif, anda dapat memanfaatkan dana pinjaman untuk memajukan kegiatan bisnis 
anda (Tony Irawan 2020). Sinaga et al. (2021) mengungkapkan leverage berpengarus positif terhadap 
nilai perusahaan. Penelitian ini juga sejalan dengan penelitian yang telah dilakukan oleh Aziz & 
Widati (2023). Namun Ferdila et al. (2023) mengungkapkan leverage tidak berpengaruh terhadap 
nilai perusahaan. 

Ukuran perusahaan termasuk juga sebagai faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan yaitu 
tercermin dari aset, rata-rata total aset, penjualan, dan rata-rata total pendapatan, serta dapat 
mempengaruhi nilai perusahaan. Kemampuan suatu perusahaan dalam menghimpun dana di pasar 
modal dapat dipengaruhi oleh besar kecilnya perusahaan tersebut. Perusahaan yang relatif besar, 
terutama yang mempunyai kendali atas kebutuhan masyarakat, biasanya berada di bawah 
pengawasan pemerintah dan publik sehingga dapat meningkatkan nilai perusahaan. (Nur et al. 2024). 
Siagian & Wijoyo (2022) mengungkapkan Ukuran Perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai 
perusahaan. Namun Arjun Rohmatulloh (2021) mengungkapkan ukuran perusahaan tidak memiliki 
pengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Likuiditas diukur dengan current ratio (CR) yang mewakili kemampuan perusahaan dalam 
memenuhi kewajiban jangka pendeknya. Tingkat likuiditas yang tinggi dapat meningkatkan 
kepercayaan kreditur dalam memberikan pembiayaan dan pada akhirnya meningkatkan nilai suatu 
perusahaan di mata kreditur dan calon investor. Kemampuan perusahaan dalam melunasi utang 
jangka pendek tepat waktu menunjukkan kualitas perusahaan yang baik di mata investor dan 
kreditor. Perusahaan dengan likuiditas yang baik akan dipersepsikan oleh investor mempunyai 
kinerja yang baik sehingga akan menarik investor untuk menanamkan dananya pada perusahaan 
tersebut (Mei Yudha & Bayu Putra 2022). Natalie & Lisiantara (2022) mengungkapkan likuiditas 
berpengaruh posituf terhadap nilai perusahaan. Namun Jenny (2021) dan Hiyun Puspita Sari et al. 
(2023) mengungkapkan likuiditas tidak memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Pertumbuhan suatu perusahaan juga dapat mempengaruhi nilai perusahaan. Pertumbuhan 
perusahaan mengacu pada perkembangan perusahaan berdasarkan penjualan, aset, atau keuntungan. 
Penelitian ini mengkaji pertumbuhan penjualan berdasarkan volume penjualan.  Oleh karena itu, 
tingkat pertumbuhan suatu perusahaan yang tinggi berarti perusahaan tersebut menghasilkan 
penjualan yang lebih baik dibandingkan periode sebelumnya, sehingga berdampak pada peningkatan 
nilai perusahaan karena investor mempercayai kinerja perusahaan tersebut (Sinaga et al. 2021). Mei 
Yudha & Bayu Putra (2022) mengungkapkan pertumbuhan memiliki pengaruh positif terhadap nilai 
perusahaan. Namun Dwi & Mohamad (2023) mengungakpkan pertumbuhan tidak memiliki 
pengaruh terhadap pertumbuhan. 

Riset mengenai Diterminan berpengaruh terhadap nilai perusahaan sudah banyak dilakukan. 
Oleh karena itu riset ini mengulas mengenai diterminan berpengaruh terdap nilai perusahaan 
menggunakan syistematic literature review. Riset ini penting dilakukan untuk mengetahui aspek-
aspek dan potensi yang perlu di perbaiki. Sehingga dapat menjadi acuan pengambilan keputusan dan 
strategi untuk memperoleh keuntungan. Data-data yang di ambil terkait artikel yang membahas 
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tentang diterminan terhadap nilai perusahaan dalam rentang waktu 2020-2024. Adanya ketidak 
konsistenan hasil penelitian terdahulu memotivasi peneliti untuk membuat syistematic literature 
review. 

METHOD 

Penelitian ini menggunakan metode systematic literature review. Proses menelaah literatur 
diartikan sebagai ringkasan tertulis atas data dari artikel jurnal, buku, dan dokumen lain yang 
memberikan gambaran umum tentang informasi terkini dan masa lalu tentang suatu studi penelitian. 
Proses menelaah literatur secara sistematis dan metode SLR dapat digunakan untuk pencarian 
literature. Teknik pencarian literatur sistematis (SLR) akan digunakan untuk mengidentifikasi dan 
mengevaluasi temuan penelitian. Metode pencarian literatur sistematis (SLR) dibagi menjadi 
beberapa tahap. Pada tahap pertama, peneliti mengumpulkan semua data yang diterima dari jurnal 
yang berbeda dengan data yang lengkap. Setelah ditemukan sampel 30 majalah yang mengandung 
kata kunci “pengaruh profitabilitas, leverage, ukuran perusahaan, likuiditas, dan pertumbuhan 
perusahaan terhadap nilai perusahaan” selanjutnya, data akan diidentifikasi. Proses selanjutnya 
adalah memeriksa apakah tahun terbit majalah tersebut berada dalam kurun waktu empar tahun 
terakhir, yakni antara tahun 2020 hingga 2024. Selanjutnya dilakukan proses screening untuk melihat 
apakah topik jurnal yang dicari sesuai dengan tema penelitian ini yaitu nilai perusahaan. Jika terdapat 
topic yang tidak sesuai makan artikel tersebut akan di pisahkan. (Valencia et al. 2022). 

FINDINGS AND DISCUSSION 

Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan 

Dalam menganalisis laporan keuangan untuk menilai apakah nilai perusahaan itu baik atau 
buruk, salah satu indikator dalam menganalisis laporan keuangan yaitu dengan melakukan analisi 
rasio salah satunya rasio profitabilitas, yang menggambarkan kemampuan suatu perusahaan dalam 
menghasilkan keuntungan. 

Menurut (Aziz and Widati 2023) Profitabilitas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan 
yang artinya dengan adanya laba pada suatu perusahaan akan meningkatkan nilai perusahaan, 
semakin tinggi laba yang dihasilkan akan mempengaruhi peningkatan nilai pada suatu perusahaan 
dan sebaliknya apabila laba yang dihasilkan suatu perusahaan rendah maka akan berdampak pada 
penurunan nilai perusahaan. Sedangkan menurut (Natalie and Lisiantara 2022) profitabilitas yang 
diproksikan dengan ROA tidak berpengaruh terhadap nilai perusahan, hal ini dikarenakan rata-rata 
penelitian yang dilakukan menunujukan bahwa profitabilitas bernilai negatif artinya terjadi 
penurunan nilai perusahaan. Dengan penurunannya profitabilitas akan berdampak pada keputusan 
investor karena dianggap pada jangka panjang. Perusahaan tidak cukup efektif dalam menghasilkan 
keuntungan dengan aset yang mereka miliki. Walaupun demikian, Profitabilitas ini sangat 
berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang dimana kemampuan perusahaan dalam menghasilkan 
laba akan menjadi penilaian bagi investor untuk mengambil keputusan. 

 Leverage terhadap Nilai Perusahaan 

Leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan, hal ini dibuktikan dengan beberapa asumsi 
yakni menurut (Natalie and Lisiantara 2022) (Natalie & Lisiantara 2022) leverage berpengaruh 
negatif dan sigifikan terhadap nilai perusahaan, dan menurut (Aziz and Widati 2023) leverage 
berpengaruh terhadap nilai perusahaan yang artinya nilai perusahaan akan meningkat jika dalam 
menggunakan hutang perusahaan dikenakan pajak penghasilan dan menggunakan hutangnya. 
Menurut (Agustiningsih and Septiani 2022) leverage memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan. 
Keuntungan bisa bertumbuh ketika adanya kenaikan utang dan hal ini akan mempengaruhi nilai 
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perusahaan (Mas’adah et al. 2023).  Namun pendapat lain menyatakan hal yang berbeda, menurut 
(Sinaga et al. 2021) leverage tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan, akan tetapi secara simultan 
leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan.  

Perusahaan harus mengelola hutangnya dengan baik, besarnya hutang akan dapat mengurangi 
pajak dan meningkatkan nilai perusahaan. Tingkat utang akan mempengaruhi nilai perusahaan 
karena dengan adanya pengelolaan hutang yang begaus akan dapat meningkatkan kepercayaan 
investor. 

Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan 

Ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan dibuktikan dengan adanya 
penelitian menurut (Agustiningsih and Septiani 2022) yang menyatakan bahwa ukuran perusahaan 
berpengaruh terhadap nilai perusahaan, artinya besarnya ukuran perusahaan akan membuat 
pengelolaan aset lebih stabil dan memperoleh pendapatan dan akan meningkatkan kepercayaan 
investor. Menurut (Aziz and Widati 2023) ukuran perusahaan berpengaruh positif signifikan 
terhadap nilai perusahaan, yang artinya besarnya perusahaan akan menarik perhatian investor hal ini 
dikarenakan perusahaan besar dianggap mampu mengelola asetnya dengan baik. Akan tetapi 
menurut (Natalie and Lisiantara 2022) ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap tinggi atau 
rendahnya nilai perusahaan, karena pada perkembangan nya perusahaan yang memiliki laba yang 
tinggi tidak selalu membutuhkan ukuran perusahaan yang besar. Investor akan melihat kinerja dan 
laba yang dihasilkan perusahaan walaupun ukuran perusahaan tidak besar. Begitu juga menurut 
(Sinaga et al. 2021) ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan, menurut 
(Siagian and Wijoyo 2022) ukuran perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Para 
investor berpendapat bahwa ketika total aset meningkat maka laba ditahan dari suatu perusahaan 
akan lebih tingi dibandingkan dengan dividen yang diterima perusahaan sehingga akan 
mempengaruhi nilai perusahaan (Mas’adah et al. 2023). 

Likuiditas terhadap Nilai Perusahaan 

Rasio likuiditas memberikan gambaran kemampuan perusahaan dalam memenuhi kewajiban 
jangka pendek yang harus dipenuhi. Likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, menurut 
(Natalie and Lisiantara 2022) menyatakan bahwa likuiditas berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap nilai perusahaan, perusahaan dengan likuiditas yang rendah diartikan bahwa perusahaan 
dalam kondisi keuangan yang baik. (Ferdila et al. 2023) likuiditas berpengaruh terhadap nilai 
perusahaan dan juga menurut (Herdiani et al. 2021) likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 
Pendapat lain mengatakan leverage tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan (Bagaskara et al. 
2021). Dan menurut (Arjun Rohmatulloh 2021) likuiditas tidak berpengaruh terhadap nilai 
perusahaan, nilai likuiditas yang tinggi dapat menjadi sebuah rintangan bagi manajemen perusahaan 
yang mengelola surplus aset jangka pendek. Meningkatnya nilai perusahaan bisa dipengaruhi dengan 
tingginya likuiditas, tingginya likuiditas perusahaan artinya bahwa suatu perusahaan dapat melunasi 
utang jangka pendeknya sehingga hal ini akan mempengaruhi pertumbuhan perusahaan (Mas’adah 
et al. 2023).  

Pertumbuhan Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan 

Pertumbuhan perusahaan mencerminkan keadaan manajamen internal perusahaan, 
pertumbuhan perusahaan yang baik akan mempengaruhi perkembangan perusahaan yang baik pula. 
Pertumbuhan perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan hal ni dibuktikan dengan 
pendapat (Aziz and Widati 2023) menyatakan pertumbuhan perusahaan tidak berpengaruh terhadap 
nilai perusahaan, karena pertumbuhan nilai dianggap dapat menurunkan nilai perusahaan, dengan 
pertumbuhan yang besar maka kebutuhan operasional perusahaan pun semakin besar dan hal ini 
kurang direspon baik oleh investor. Adapun pendapat (Sinaga et al. 2021) juga menyatakan hal yang 
sama dimana pertumbuhan perusahaan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 
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CONCLUSION 

Hasil Review artikel menilai bagaimana pengaruh profitabilitas, leverage, ukuran perusahaan, 
likuiditas, dan pertumbuhan perusahaan terhadap nilai perusahaan. Dan setelah mereview jurnal 
ilmiah diatas dapat disimpulkan bahwa: 

1. Profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, kemampuan perusahaan dalam 
menghasilkan laba akan berpengaruh dengan keputusan investor, semakin besar profit yang 
dihasilkan perusahaan maka nilai perusahaan pun semakin baik dan akan menarik minar 
investor. 

2.  Leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan, Perusahaan yang mengelola hutangnya 
dengan baik, besarnya hutang akan dapat mengurangi pajak dan meningkatkan nilai perusahaan. 

3.  Ukuran perusahaan berpengaruh terhadap nilai perusahaan, ukuran perusahaan yang besar 
dianggap mampu mengelola aset nya dengan baik dimata investor dan besarnya perusahaan 
akan meningkatkan kepercayaan investor sehingga dengan ukuran perusahaan yang besar akan 
meningkatkan nilai perusahaan. 

4.  Likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan, perusahaan dengan likuiditas yang rendah 
diartikan bahwa perusahaan dalam kondisi keuangan yang baik. 

5. Pertumbuhan perusahan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan, karena pertumbuhani 
dianggap dapat menurunkan nilai perusahaan, dengan pertumbuhan yang besar maka 
kebutuhan operasional perusahaan pun semakin besar dan hal ini kurang direspon baik oleh 
investor. 
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